Curs 9: Ecosisteme de antreprenoriat

Fundamente de
, Antreprenonat
9 —— Cormen Oana MIHALCA

fondator Antreprenoare.ro
\ [
7
\
(C

7
\
\

S fondator Eduprenoare.ro

https://www.linkedin.com/in/carmenmihalca/

Supparted by

p : o S Funded by the



https://www.linkedin.com/in/carmenmihalca/

Despre mine

Fondator Eduprenoare.ro
Presedinte Asociatia Antreprenoare
Co-fondator Touch Tech

Co-fondator Filedevis.ro

eie cu v

: wtnepnenoane
3 O fem oce [ ante o fameis putennic

HUB DE EDUCATIE ANTREPRENORIALA

TOUCH TECH

fn TTCh with techinology Citeste, viseaza, cresti! ‘

file de vis




Agenda

De ce o idee buna nu ajunge

Ecosistemul antreprenorial din Romania

. Cum creste concret o firma mica

. Retea, oportunitati si crestere
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1. De ce 0 idee buna nu ajunge

(de céte idei ai nevoie?)




Daca ai o idee buna, vei reusi

(Mit sau realitate?)




Unde se rup lucrurile

Ideile nu esueaza.
Sunt abandonate.

e nuapar clienti

e nu exista feedback

. e nuexista validare

e nu exista bani




Ideea vs. firma vs. afacere

(Idee = Firma # Afacere)




Cele 5 lipsuri ale unei firme noi

e vizibilitate
e incredere
e clienti

e bani

o retea
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Metafora ecosistemului

Ecosistemul = conditiile in care creste o afacere




Ce transforma o idee in afacere

Idee  » Piatd - Vizibilitate  » Incredere > Clienti > Crestere




2. Ecosistemul antreprenorial din Romania

Oportunitati, realitate si cum il folosesti
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Cine face parte din ecosistem?

Care sunt actorii

e antreprenori
e clienti
e investitori

. e universitati

e stat

e comunitati

e platforme online




Unde gasesti oportunitati in Romania

Bucure;ti clienti mari, corporatii, investitori, evenimente
Cluj - Napoca startup-uri, tech, comunitati

Timisoara industrie, IT, legaturi externe

Ia;'i universitati, talent, costuri mai mici




Ecosistemul NU este doar pentru startup-uri




Ce iti ofera ecosistemul? -
o vizibilitate S
e incredere
e conexiuni

e oportunitati

e acces la resurse




Intrebarea nu este daci exista ecosistem.
Intrebarea este: il folosesti?
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3. Cum creste concret o firma mica

De la idee la primii clienti
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La inceput, nimeni nu te stie.




Formula de crestere

Vizibilitate - Incredere - Clienti > Crestere
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Primul sistem

Internetul este cel mai rapid mod
de a ajunge la clienti
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Online-ul este un sistem
Vizibilitate
- Google(SEO + Ads) - Social media

Incredere
- Website - Continut - Recenzii
Relatii
. - Email - Comunitati - Mesaje directe
Eficienta
- automatizari « CRM - Al




Primii clienti

Primii clienti vin din:
e contacte directe
e recomandari

e comunitati

e foarte multa initiativa
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Networking

Oportunitatile vin prin oameni




Greseala de mentalitate
Astept sd vind clientii XX

. Caut activ clienti v/




Ce inseamna crestere

Crestere = mai multi clienti + mai multa incredere + mai multe conexiuni




Cresti mai repede cand nu esti singur




3. Retea, oportunitati si conexiuni

De ce nu cresti singur




Oportunitatile vin prin oameni

clienti
parteneri
mentori

recomandari




Ce inseamna retea

Retea = oameni care:

. e te cunosc

e auincredere in tine

e terecomanda




Networking gresit vs. corect

X ,,Ce pot sa iau?”
v ,,Cum pot sa ajut?”




Unde gasesti oportunitati

e evenimente

. e conferinte

° comunité’;i

e online
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Follow-up-ul . specific - personal - util

® mesaj
e email

. e continuare a conversatiei




Concluzie

e Ideea nu este suficienta.

. e Vizibilitatea te face cunoscut.
( J

Increderea te face relevant.

e Conexiunile te fac sa cresti.




Call to Action (CTA)

In urmdtoarele 7 zile:

e Spune ce vrei sa construiesti

e Conecteaza-te cu oameni relevanti
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Chestionar de evaluare —
(activ in intervalul 19:30 - 20:00)!
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