1: Ce reprezintd competitorii directi pe piata?

Companii care ofera produse/servicii complet diferite
Companii care abordeaza aceeasi problema prin metode diferite
Companii care viand aceleasi produse sau servicii

Companii care nu sunt in competitie pe piata
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2: Ce caracterizeaza competitorii indirecti?

A. Vand aceleasi produse si servicii

B. Vand produse si servicii diferite care pot substitui produsul tiu
C. Nu sunt in competitie cu tine

D. Competeaza doar pe pret

3: Care dintre urmatoarele companii sunt considerate competitori indirecti?

A. CocaCola si Starbucks

B. Pepsi si CocaCola

C. McDonald’s si Burger King

D. Platforme de invatare online si institutii traditionale de invatare

4: Care factor nu este evaluat Tn analiza competitorilor?

A. Strategia de pret

B. Partajul de piata

C. Culoarea preferata a CEOului
D. Prezenta online

5: Care dintre urmatoarele nu este un beneficiu al analizei competitorilor?

A. Identificarea lacunelor de pe piata

B. Crearea de strategii de marketing mai eficiente
C. Reducerea diversitatii de produse

D. Mitigarea riscurilor

6: Ce analizeaza analiza competitorilor?

A. Doar preturile produselor

B. Doar partajul de piata

C. Produse si servicii, piata tinta, strategii de marketing si multe altele
D. Doar preferintele clientilor in schimbare

7: Care metoda NU este folosita pentru a gasi competitorii tai?

A. Cercetare de piata

B. Sondaje ale clientilor

C. Brainstorming

D. Monitorizarea motoarelor de cautare



